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中国化粧品企業の E コマースチャネルシェア（2010 年-2018 年） 

 

E コマースチャネルは、発展開始当初から安さや値引きを強みとし、ターゲット顧客も価格に敏感な消

費者が主体だった。このため、当初から大衆的で安価な中国ブランドと相性が良い傾向がある。2010 年

から急発展を遂げ、2018 年には KA（Key Account）を超え、最大の販売チャネルとなっている。 

 

【2010-2018 年 中国化粧品企業の E コマースチャネルシェア】 
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